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Simple Wine News
Стиль жизни вокруг вина
Высокая кухня и авторское вино. Винные рейтинги и инновационная гастрономия. Вино в контексте 
культуры и истории. Вино — общение, путешествия и символ статуса. Весь этот комплекс понятий 
в  последние два-три года в мировых масс-медиа считается одним из самых трендовых направлений «лайф-
стайл» журналистики.

Люди высокого уровня культуры и социального положения стремятся быть вовлеченными. Если уж они 
читают журналы или смотрят что-нибудь по телевизору из легкого (не новости-политика-бизнес), то это 
будут еда, вино и путешествия ради того и другого. «Лайф-стайл» сегодня сделал резкий гастрономический 
крен. Количество востребованных кулинарных шоу, где верховодят звездные шеф-повара, в Британии 
и CША зашкаливает. Тиражи ведущих винных журналов и рейтингов — одни из самых высоких в глянцевом 
мире. Издания широкого профиля, пишущие о красивой жизни, мужские и женские, обзаводятся своими 
рубриками о вине, но часто представляют его поверхностно, поэтому интересующиеся темой скорее 
обратятся к нам. 

Разбираться в вине — приятно, похвально, нужно. Но это и сложно — целый университетский курс 
необходим, чтобы научиться говорить о вине на языке винных экспертов. Люди, знающие вино, 
требовательны. Они не терпят некомпетентных суждений о нем.

Simple Wine News сочетает в себе профессионализм в подходе к теме и легкость в подаче материалов. 
Журнал впервые вышел в свет в 2005 году. Он создан командой винных экспертов и энтузиастов. 
С первых же номеров многие сомелье и профи винного рынка стали рекомендовать его как «бесспорно 
лучший» среди изданий о вине на русском языке. Он также снискал широкую известность у виноделов 
Европы. Такая оценка профессионалов гарантирует качество материалов журнала. Но главная наша удача 
в том, что благодаря неординарному подходу к подаче информации о вине мы смогли заинтересовать этой 
темой тысячи людей, которые раньше знали только «красное» и «белое».

В чем неординарность подхода? Мы смотрим на вино с разных точек зрения, исследуя его светскую роль, 
находя неожиданные ассоциации, придумывая понятный язык для описания вкуса. Вино не живет само по 
себе: революция в высокой кухне интересует нас также в мельчайших аспектах. И, конечно, путешествия: 
люди вина, обладая хорошим вкусом, выбирают самые изысканные маршруты. Наконец, в последнее время 
на вино снова стали смотреть как на перспективный объект для инвестиций: мы следим за колебаниями 
индекса Liv-ex, хотя и считаем винные коллекции в первую очередь бесподобно увлекательным хобби. 
Читатели согласны.



Легкий на подъем
Первая треть журнала — ассамбляж новостей и историй.

Вести с полей
Мы пристально следим за развитием событий вокруг 
будущего урожая и знаем наперед, будет ли винтаж 
удачным.

Новости
Через широкую сеть агентов (виноделов, брокеров, 
куртье и пр.) мы собираем новости, о которых еще 
не знают другие журналы.

Комментарии
Профи винного рынка из разных стран 
комментируют горячие темы специально для SWN.

Авторские колонки
Эксперты SWN обсуждают тренды винного 
мира. В  нашем экспертном пуле — знатоки 
международных отношений, гастрономии и 
городской культуры.

Вина месяца
Специально составленные рекомендации для 
безошибочного выбора вина.

Особое мнение
Знаменитости пробуют разные вина и выбирают 
одно-единственное с аргументированной оценкой.

Сезон
Актуальные продукты месяца и советы по 
сочетанию их с вином. Сезонные коллекции 
ведущих шеф-поваров.

Рестораны
Мы подружились с лучшими ресторанами планеты, 
чтобы из первых рук узнавать, чем они дышат.

Практики
Обсуждаем особенности производства, говорим 
о терруарах, оцениваем винодельческие ноу-хау.

История
В винном мире — свои революции, войны, герои 
и  эпохальные открытия. Рассказываем читателям 
об основных вехах.

Стиль
Регламент подачи и эстетика винопития. 

Основательный по сути
Cередина журнала — «букет» открытий, статьи и обзоры.

Регионы
Главное для всякого винного журнала — обзоры 
винодельческих регионов. Со знанием дела, 
с должным пиететом, но не без иронии.

С Т Р У К Т У Р А  Ж У Р Н А Л А

Правила виноделов
Мы пытаемся понять этих людей, для которых вино — 
центр вселенной.

Истории хозяйств
Что стоит за успехом винных домов, имена которых 
у всех на слуху? Годы труда, истинная страсть или 
маркетинговый гений?

Люди вина
Интервью с теми профи винного рынка, которые сами 
вино не делают, но многое о нем знают. Воспоминания 
и предсказания.

Дегустации
Предмет гордости SWN — углубленные дегустации, 
всегда с необычной постановкой темы. Эксперты 
говорят о вине на своем языке.

Гастрономия
Очень   многие   в России впервые узнали о молекулярной 
кухне из SWN. Мы продолжаем следить за тем, что «еще 
они там придумают», и делимся своими изысканиями с 
нашими читателями.

В центре событий
Третья часть журнала — послевкусие со светским уклоном.

Wine & Fashion
Фотосессии с вином и замечательными вещами.

Новости ресторанов
Лучшие рестораны нашей страны информируют 
о своих новых меню, идеях и акциях.

События
Винные фестивали, выставки, яркие акции в регионах 
России, дегустационные рейды и другие винные 
события в стране.

Светская хроника
Красивые и успешные всегда там, где пьют хорошее 
вино.

Дайджест
О чем пишут ведущие мировые винные издания, что 
обсуждают любители вина в блогах и форумах, свежие 
рейтинги и оценки.

Сопоставления
Известные обозреватели кино, музыки и книг 
комментируют последние новинки, выбирая самые 
примечательные, а мы предлагаем вина, которые 
сочетаются с этими произведениями.

Конкурс
Непростые винные вопросы задаются в игровой 
форме. Победителям в качестве призов мы дарим 
отличное вино.



Аудитория
Читатели журнала — состоятельные, образованные, требовательные 
и искушенные любители вина.
Возраст: 

18—24 года
  17%

25—40 лет
  44%

Старше 40 лет
  39%

Пол:
Мужчины
  58%

Женщины
  42%

Социальная принадлежность*:
Политики и общественные деятели
     1.3%

Владельцы бизнеса
  46%

Топ-менеджеры крупных компаний
  43,1%

Менеджеры среднего звена
  8,8%

Другие
   0,8%

*Специалисты (24%), любители и ценители вина и высокой кухни (76%)

Финансовый статус:
Средний
  9,2%

Выше среднего
  36,2%

Высокий
  54,6%

Образование:
Высшее
  88%

Среднее
  12%

П О Р Т Р Е Т  Ч И Т А Т Е Л Я



Места распространения журнала

 

Города
Город			   % от тиража
Астрахань 			   0,08
Белгород			   0,08
Владивосток			   2,00
Владимир			   0,04
Волгоград			   1,32
Вологда			   0,16
Воронеж			   0,56
Екатеринбург			   2,00
Иваново			   0,36
Ижевск			   0,68
Иркутск			   0,36
Казань				   1,28
Калининград			   0,80
Кемерово			   0,12
Киров				    0,04
Кострома			   0,08
Краснодар			   1,00
Красноярск			   0,68
Липецк			   0,20
Магнитогорск			   0,20
Москва			   54,96
Мурманск			   0,28
Надым				   0,08
Нижний Новгород		  1,68
Новокузнецк			   0,12
Новороссийск			   0,08
Новосибирск			   6,68

Город			   % от тиража
Омск				    0,72
Орел				    0,08
Оренбург			   0,08
Пермь				   0,88
Ростов				   0,56
Рязань				   0,12
Самара			   0,68
Санкт-Петербург		  19,00
Саратов			   0,20
Сочи				    1,20
Ставрополь			   0,08
Суздаль			   0,12
Сургут				    0,08
Тамбов			   0,04
Тверь				    0,16
Тольятти			   0,16
Тула				    0,20
Тюмень			   1,00
Углич				    0,04
Ульяновск			   0,04
Уфа				    0,96
Хабаровск			   0,28
Чебоксары			   0,08
Челябинск			   0,80
Череповец			   0,04
Ярославль			   0,48

Продажи (все магазины сетей):
• Глобус Гурмэ
• Азбука Вкуса 
• Stockmann 
• Hediard

Премиальное распространение:
• Лучшие рестораны крупнейших городов 

России
• Лучшие винные и сигарные бутики России
• Гольф-клубы России
• Яхт-клубы России
• Лучшие фитнес-центры  Москвы
• Лучшие медицинские клиники Москвы
• Лучшие салоны и студии красоты Москвы

• VIP-департаменты крупнейших российских банков 
• VIP-залы аэропортов: Шереметьево, 

Домодедово, Внуково, Быково, Пулково
• Лукойл 
• Государственная Дума и администрация 

Президента РФ
• Члены Российской ассоциации сомелье
• Посольства иностранных государств в РФ

Подписка:
• VIP подписка – 2500 топ-менеджеров 

крупнейших российских компаний 
(по ежегодной  версии РБК)

• Международная и российская подписка для 
частных и юридических лиц

Р А С П Р О С Т Р А Н Е Н И Е



С П Е Ц И Ф И К А Ц И И

Параметры журнала
Simple Wine News
Периодичность: 10 раз в год
Объем журнала: в среднем 160 полос
Тираж: 35 000 экземпляров
Сертифицирован Национальной Тиражной Службой

Специальные приложения

График выхода номеров

Travelling Guide
Периодичность:
10 раз в год
Объем приложения:
48 полос

Beer Guide
Периодичность:
1 раз в год
Объем приложения:
48 полос

New Year Gifts
Периодичность:
1 раз в год
Объем приложения:
48 полос

Номер журнала

Декабрь 2011—Январь 2012 10 (59)

Февраль 2012 1 (60)

Март 2012 2 (61)

Апрель 2012 3 (62)

Май 2012 4 (63)

Июнь 2012 5 (64)

Июль—Август 2012 6 (65)

Сентябрь 2012 7 (66)

Октябрь 2012 8 (67)

Ноябрь 2012 9 (68)

Декабрь 2012—Январь 2013 10 (69)

Февраль 2013 1 (70)

Март 2013 2 (71)

Апрель 2013 3 (72)

Май 2013 4 (73)

Июнь 2013 5 (74)

Июль—Август 2013 6 (75)

Выход

30 ноября 2011

30 января 2012

28 февраля 2012

30 марта 2012

30 апреля 2012

30 мая 2012

30 июня 2012

30 августа 2012

30 сентября 2012

30 октября 2012

30 ноября 2012

30 января 2013

28 февраля 2013

30 марта 2013

30 апреля 2013

30 мая 2013

30 июня 2013

Макет

9 ноября 2011

9 января 2012

9 февраля 2012

9 марта 2012

9 апреля 2012

9 мая 2012

9 июня 2012

9 августа 2012

9 сентября 2012

9 октября 2012

9 ноября 2012

9 января 2013

9 февраля 2013

9 марта 2013

9 апреля 2013

9 мая 2013

9 июня 2013



Наши рекламодатели

Р Е К Л А М А  В  Ж У Р Н А Л Е

Размещение

1/3 полосы (справа под обрез)

1/1 полосы (справа)

2/1 полосы (разворот)

2/1 полосы (первый разворот)

4-я обложка

3-я обложка

2-я обложка

Цена в 1 номер, без учёта НДС*  

2 800 €

5 700 €

7 500 €

9 000 €

9 000 €

6 500 €

7 500 €

Расценки на рекламу:

Специальные проекты:
Вложение буклетов и листовок:
Тираж МОСКВА, САНКТ-ПЕТЕРБУРГ, РЕГИОНЫ (35 000 шт.) — 0,8 € за вложение;
Тираж МОСКВА, САНКТ-ПЕТЕРБУРГ (25 886 шт.) — 1,5 € за вложение;
Тираж МОСКВА (19 236 шт.) — 1,7 € за вложение;
Тираж САНКТ-ПЕТЕРБУРГ (6 650 шт.) — 0,8 € за вложение;

VIP рассылка журнала (Список Топ менеджеров крупнейших компаний России)
2 500 шт: 2,5 € за вложение

Спецпроекты по вклейкам, плотным вставкам и т.д.
Рассчитываются по запросу

*Оплата в евро или рублях по курсу 1 € = 45 р.

Реклама в журнале Simple Wine News



Размеры и расположение 
рекламных блоков

Т Е Х Н И Ч Е С К И Е  П А Р А М Е Т Р Ы

Требования к рекламным материалам
Рекламные материалы предоставляются в виде электронного файла в комплекте с цветной разборчивой 
распечаткой макета. Распечатка макета должна быть подписана заказчиком «в печать» с указанием фами-
лии и даты подписания. Данные для публикации должны предоставляться на носителях CD/DVD–ROM 
либо другим заранее оговоренным способом. Цветопробы макетов, изготовленные силами рекламодате-
ля или сторонних компаний, могут служить только приблизительным ориентиром по цвету.

Требования к дизайну и верстке:
Размер электронного макета должен строго соответствовать дообрезному формату рекламного модуля 
и не содержать каких-либо дополнительных отметок (в том числе меток обреза, крестов и т. д.). В вектор-
ных файлах (.eps, .ai) все элементы макета размещаются внутри листа, размеры которого также должны 
соответствовать дообрезному формату макета. В макете в явном виде (то есть не прикрытые масками или 
другими объектами) должны быть учтены вылеты по 5 мм со всех четырех сторон. 

Значимые элементы (логотипы, текст и т. д.) нельзя располагать ближе 8 мм от обреза со стороны 
корешка журнала и ближе 5 мм от обреза с других сторон.

Макет, размещенный на развороте внутри блока, во избежание нестыковки изображения в корешке 
сдается двумя отдельными файлами со смещением изображения внутри блока на 3 мм влево и вправо 
соответственно (т. н. раздвижка). Для разворотного макета с размещением «обложка+страница блока» 
такая раздвижка должна составлять 5 мм. Буквы не должны попадать в корешок. Избегайте расположе-
ния на месте стыковки страниц сложных и/или значимых иллюстраций.

Технические требования:
Электронный макет может быть представлен в виде файла Adobe Illustrator 10.0 (.eps, .ai). Иллюстрации 
в файле должны быть включены (embeded) в документ.

Электронный макет может быть представлен в виде растрового изображения (.tiff без компрессии или 
.jpg высокого качества).

Рекламные материалы на полосу или несколько полос могут предоставляться в виде файла верстки 
Adobe Indesign (ver. CS и выше). Каждый элемент верстки необходимо предоставлять отдельно и их мас-
штаб в программе верстки не должен превышать 100% (+/- 5%) для растровых иллюстраций.

Все растровые и векторные изображения, включая иллюстрации в файлах, предоставляются в цвето-
вой модели CMYK. Все шрифты должны быть переведены в кривые. Разрешение растровых изображений 
не должно быть ниже 275 dpi. Макеты, содержащие индексированные цвета (например, Pantone) и шриф-
ты не в кривых, не сответствуют техническим требованиям журнала!

Темные объекты на светлом фоне должны иметь атрибут overprint, сумма красок не может превышать 
300%, наборный черный текст должен быть Black (K) — 100%, краски SWOP (coated).

Требования законодательства:
На всех рекламных макетах должно быть написано слово «реклама». На рекламе алкогольной и табачной 
продукции обязательна предупреждающая надпись, содержание, площадь и расположение которой долж-
но соответствовать законодательству РФ.

Дополнительные рекомендации:
Для получения плашечного глубокого черного цвета лучше использовать: Cyan (C)  — 60%, 
Margenta (M) — 40%, Yellow (Y) — 40%, Black (K) — 100%.

Не рекомендуется использовать шрифты вывороткой ниже 6 pt; засечные шрифты, выполненные 
в цвете ниже 6 pt; элементы графики, выполненные линиями тоньше, чем 0,25 pt.

Не рекомендуется искусственно увеличивать разрешение растровых изображений, это неминуемо 
ведет к потере качества.



К О Н Т А К Т Ы

Адрес редакции:
Москва, 4-я Магистральная ул., 11

Тел.: +7 (495) 510 50 01
Факс: +7 (495) 510 50 03

www.swn.ru

Директор по рекламе:
Наталья Кокорина
nkokorina@simple.ru

Распространение:
Фёдор Бочкарёв

fbochkarev@simple.ru


